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Аннотация: в статье рассматривается понятие информационных ресур-

сов, их классов, а также понятие и характерные особенности информацион-

ное общество, его ключевые отличия от индустриального общества. 
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Информационный ресурс – это индивидуальные и коллективные эксперт-

ные знания, отдельные документы, отдельные массивы документов, а также до-

кументы и их массивы, составляющие базы и банки данных, базы знаний, биб-

лиотеки, архивы, фонды, информационные системы и другие системы в опре-

деленной предметной тематической области, которые удовлетворяют функцио-

нальным потребностям и запросам потребителей информации. 

Информационное общество – общество, в котором большинство работаю-

щих занято производством, хранением, переработкой и реализацией информа-

ции, особенно высшей ее формы – знаний. Для этой стадии развития общества 

и экономики характерно: 

− эффективное информационное взаимодействие людей; 

− их доступ к мировым информационным ресурсам; 

− удовлетворение их потребностей в информационных продуктах и услугах; 
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− развитие электронной демократии, информационной экономики, элек-

тронного государства, электронного правительства, цифровых рынков, элек-

тронных социальных и хозяйствующих сетей. 

Информационные ресурсы подразделяются по классам собираемой ин-

формации. 

К первично собираемой информации, то есть той, которая отражает спе-

цифику ее источника, области или сферы создания, возникновения, относится 

информация, образующаяся самостоятельно в природных условиях (например, 

количество колец на спиле дерева, свидетельствует о его возрасте.) Информа-

ция о количественных и качественных характеристиках разных социальных 

процессов образуют класс «снимаемой информации». Выделенные по этому 

признаку информационные ресурсы можно классифицировать как естествен-

ные, производственные, социально-экономические. Например, информация о 

росте населения. 

Другой класс информационного ресурса образуют сведения, данные, полу-

чаемые искусственно в процессе научно-исследовательской деятельности, а 

также любой творческой работы. Такая информация базируется на обработке 

уже имеющейся информации по специальным параметрам и моделям (матема-

тическая обработка, логическая, семантическая.) К этому же классу относятся и 

объекты, создаваемые как авторские произведения в области литературы, ис-

кусства. Важным компонентом этих ресурсов является информация, получае-

мая в результате интеллектуальной деятельности человека. Выделяется вторич-

ная информация, возникающая на основе переработки уже имеющейся инфор-

мации, и новая информация, фиксирующая то, что человечество до сих пор не 

знало. Сюда относятся открытия, прогнозы в области различных социальных и 

природных процессов. 

Из понятия «информационное общество» вполне логично следует, что 

главными продуктами производства информационного общества становятся 

информация и знания. Движущей силой развития общества является производ-

ство информационного, а не материального продукта. Материальный же про-
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дукт – более информационно емкий, что означает увеличение доли инноваций, 

дизайна и маркетинга в его стоимости. 

В информационном обществе меняется не только производство, но и весь 

уклад жизни, система ценностей, возрастает значимость культурного досуга по 

отношению к материальным ценностям. По сравнению с индустриальным об-

ществом, где все направлено на производство и потребление товаров, в инфор-

мационном обществе производятся и потребляются интеллект, знания, что при-

водит к увеличению доли умственного труда. От человека требуется способ-

ность к творчеству, возрастет спрос на знания. 

Материальной и технологической базой информационного общества яв-

ляются различного рода системы на базе компьютерной техники и компьютер-

ных сетей, информационной технологии, телекоммуникационной связи. 

Таким образом, понятие «информационный ресурс общества» является од-

ним из ключевых понятий социальной информатики. 
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