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Аннотация: в статье рассмотрены виды и цели рекламы, причины ее воз-

никновения и ее плюсы и минусы. В работе акцент сделан на социальную ре-

кламу. Авторами рассмотрены плакаты «Окна РОСТА» В. Маяковского как 

один из первых видов социальной рекламы в России. 
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Введение. Реклама – это предложение человеку какой-либо полезной инфор-

мации о товаре или услуге, о вакансии рабочего места, о нормах правильного 

поведения, о программе кандидата, участвующего в выборах, с целью получения 

голоса и т. д. 

Реклама нужна, чтобы заинтересовать потребителя и создать выгоду произ-

водителю. Также рекламу делают для того, чтобы люди ей подражали и делали 

всё так, как указано в рекламе [1]. 

История рекламы. Реклама зародилась почти одновременно с торговлей, 

передавалась она из уст в уста с помощью специальных людей – зазывал. Они 

всячески расхваливали товар, чтобы заинтересовать потребителей и чтобы про-

изводитель получил прибыль от своего товара. С появлением письма реклама 
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стала письменной, а с появлением в ХХ в. искусства фотографии, а также кине-

матографа и видео люди стали изображать товар в рекламе фотографиях и ви-

деороликах, в целях его наиболее полного представления. 

Реклама делится на следующие виды по цели: 

 коммерческая реклама – предлагается совокупность материальных ценно-

стей (товары, услуги, вакансии рабочих мест и др.); 

 социальная реклама – направлена на популяризацию духовных ценностей 

(норм правильного поведения); 

 политическая реклама – предлагается обоснованный выбор кандидата на 

выборах, например, президента или члена парламента [1]. 

Реклама также делится на виды по специфической цели: 

 контрреклама – опровержение качеств товара или услуги другой рекламы. 

Контррекламу делают для того, чтобы люди не интересовались предложениями 

опровергаемой рекламы; 

 антиреклама – не повышение качеств товара в глазах потребителя, а 

наоборот их понижение. Это используется в рекламе вредных для человека това-

ров (алкоголя, табачных изделий), так как во многих странах полностью или ча-

стично запрещена реклама этих товаров без надписи об их вредности для здоро-

вья [5]. 

Также существуют доводы за и против коммерческой рекламы. 

За: распространение коммерческой рекламы ведёт к увеличению количества 

потребителей, следовательно, к улучшению производства и увеличению его ко-

личества. Всё это ведёт к прибыли производителю и к удовлетворению потреб-

ностей покупателя. 

Против: реклама заставляет молодёжь подражать моделям рекламы. Напри-

мер, молодые парни, подражая героям рекламы, занимаются паркуром (экстре-

мальным спортом), что часто приводит к пагубным последствиям. Молодые де-

вушки, смотря рекламу, пытаются, к примеру, похудеть, что может привести к 
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анорексии. Также реклама в интернете очень навязчива, от её просмотра невоз-

можно отказаться, пропустить её можно только после определённого вре-

мени [5]. 

Своеобразным примером социальной рекламы были созданные советскими 

художниками и поэтами в 1919 – 1921 гг. «Окна сатиры РОСТА» (РОСТА – Рос-

сийское телеграфное агентство). Это были плакаты с нарисованными на них ко-

миксами и короткими стихотворными записями, очень легко запоминающимися, 

которые выставлялись в витринах, обычно пустующих гастрономических мага-

зинов. Для их создания делались специальные трафареты, чтобы копировать пла-

каты много раз. Первым окна РОСТА придумал Михаил Михайлович Черемных. 

Затем к нему присоединился Владимир Владимирович Маяковский, который, 

кроме того, что был великолепным поэтом и писателем, также был замечатель-

ным художником. В создании окон РОСТА принимали участие художники: 

Д.С. Моор, И.А. Малютин, А.М. Нюренберг, М.Д. Вольпин, Б.Н. Тимофеев, 

В.В. Хвостенко, Л.Г. Бродаты, В.В. Лебедев, А.А. Радаков, Б.Е. Ефимов и другие 

[2]. 

Владимир Владимирович Маяковский был самым известным художником 

плакатов окон РОСТА. Маяковский создавал множество этих плакатов, а затем 

их дублировали при помощи трафаретов. Окна РОСТА Маяковского и других 

художников того времени всегда были в центре внимания, потому что информа-

ция, показанная на ватманах окон РОСТА являлась не только в высшей степени 

достоверной, но и очень интересной, нарисованной яркими красками, с запоми-

нающимися сюжетами [4]. Например, есть реклама набора рабочих в ударную 

группу образцового труда. На этом плакате написано: 

1. Хочешь побороть холод? 

2. Хочешь побороть голод? 

3. Хочешь есть? 

4. Хочешь пить? 

5. Спеши в ударную группу образцового труда вступить! 
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Над первой картинкой нарисована рука, показывающая на замёрзшего чело-

века (которому холодно); над второй рука показывает на скелет, в знак того, что 

этот человек умер от голода; на третьей и четвёртой картинке нарисованы 

юноши: один ест хлеб, другой пьёт воду из стакана. 

Также есть плакат о прививках против оспы. На нём написано следующее: 

1. Нам прививка всем нужна. 

2. И, конечно, не страшна. 

3. Если чуть побеспокоит, в том беды особой нет. 

4. Оспа всё лицо изроет, от прививки только след. 

На первой картинке изображён человек, держащий в руке лист бумаги с 

надписью «прививка обязательна». На второй врач, который прививает ослаб-

ленный вирус мужчине. На третьей больной оспой хмурый человек, а на послед-

ней нарисован улыбающийся мужчина, который показывает пальцем на малень-

кую ранку от шприца. 

Существуют плакаты и на другие темы. К примеру, с надписью: «Работать 

надо – винтовка рядом». Это «окно РОСТА» было сделано во время 1-й мировой 

войны, когда была постоянная опасность возобновления войны и нужно было 

быть готовым в любой момент защищаться. 

Также есть плакат о том, что в России было мало газет. Нужно вспомнить, 

что речь идет о времени разрухи после гражданской войны, производство рабо-

тало мало, бумага была дефицитной, на производство (завод) давали всего не-

сколько газет на всех. Информация всегда была ценной, и в то время люди узна-

вали ее в основном из газет. Плакат об этом довольно большой, написаны там 

следующие строки: 

1. Товарищи! У нас газет мало! А газета как попала в учреждение, 

2. Так и пропала. 

3. На службе некогда почитать ему, 

4. Дома удобнее развлекаться одному. 

5. А после передаёт жене газету эту, 

6. На, мол, газеты мои, 
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7. Юбки новых фасонов крои. 

8. А на улице ветер свищет, 

9. А на улице рабочий рыщет, 

10. Рабочий газету на стенке ищет. 

11. Отчего газет нету? 

12. Оттого что ты украл газету эту! 

13. Берегите газеты, их у нас мало, возвращайте их в учреждение, 

14. Если она к тебе из учреждения попала. 

Это очень мудрые строки. Воровать нельзя не только газеты, но и другие 

вещи. Сейчас газет и других бумаг много и такого заострённого внимания к ним 

нет. Многие газеты бесплатные… Мы привыкли к большому количеству инфор-

мации: телевидение, Интернет, нам сейчас трудно представить такой ограничен-

ный вид информации. 

Выводы. В результате изученной информации о рекламе в целом, были вы-

делены отдельные виды рекламы, такие, как коммерческая и социальная, а также 

антиреклама. В качестве одного из первых примеров социальной рекламы были 

рассмотрены «окна РОСТА» 1919–1921 гг. – социальные плакаты, определено их 

важное значение в качестве источника информации в условиях ее дефицита. 
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