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МОНОПОЛИЯ В ЭКОНОМИКЕ РФ 

Аннотация: одной из главных проблем переходного периода российской 

экономики, неразрешенных до настоящего времени, по мнению авторов, 

является формирование конкурентных рынков в условиях спада производства 

и кризиса неплатежей, охвативших все отрасли промышленности и регионы 

Российской Федерации, в том числе, сферу естественных монополий. В 

статье отмечено, что в каждой стране создаются различные органы для 

регулирования монополий. Их целью является поддержание конкуренции на 

рынке, контроль над ценами товаров, предотвращение зависимости других 

фирм от монополий. Для регулирования монополий создается 

законодательство, в котором указывается правило их функционирования на 

рынке. 
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Одной из главных проблем переходного периода российской экономики, 

неразрешенных до настоящего времени, является формирование 

конкурентных рынков в условиях спада производства и кризиса неплатежей, 

охвативших все отрасли промышленности и регионы Российской Федерации, 

в том числе, сферу естественных монополий. Предприятия естественных 

монополий, в комплексе образующие производственную инфраструктуру 

государства, являются базой для оживления и дальнейшего развития 

отечественной промышленности, развития реального сектора экономики, 

поэтому задача обеспечения их финансовой устойчивости приобретает 

особую важность. 
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Монополией называется ситуация в отрасли, при которой: 

1) в отрасли существует только одна фирма; 

2) благо, которое она производит, не имеет близких заменителей; 

3) отсутствует возможность появления в отрасли других фирм. 

Такая фирма, не имеющая «соседей» по отрасли, является полным 

хозяином положения на рынке своего блага. Выпуск этой фирмы является 

выпуском всей отрасли, и предложение этой фирмы является предложением 

всей отрасли. 

Таким образом, монополист (так называют фирму, не имеющую 

конкурентов) обладает уникальной возможностью выбирать, сколько будет 

производить вся отрасль. 

Более того, единственная фирма на рынке может выбирать цену блага. 

Монополист не должен принимать решения в условиях заданной цены (в 

отличие от фирмы, действующей в условиях конкуренции). Для него задана 

рыночная кривая спроса на его продукцию, положение которой определяется 

не зависящими от него обстоятельствами (предпочтениями и доходами 

потребителей). Следовательно, монополист выбирает и цену своего продукта, 

и объем его предложения.  

Существует несколько возможных причин появления монополии 

(отрасли с единственной фирмой), в зависимости от которых монополии делят 

условно на естественные и искусственные. 

Естественной монополией называется ситуация, когда одна большая 

фирма в отрасли будет производить благо с более низкими средними 

затратами, чем несколько небольших фирм. 

Причиной такого положения может быть экономия от масштаба 

производства (чем больше выпуск продукта, тем ниже средние затраты на его 

производство). Большая фирма может обеспечивать гораздо меньшие средние 

затраты, чем фирма маленькая. Следовательно, цена на ее продукт может быть 

ниже, чем у маленькой фирмы. Эта экономия от масштаба может объясняться 



особенностями технологических условий производства. Примером может 

послужить транспорт. 

Искусственной монополией называется ситуация, при которой нет 

причин для естественной монополии, но в отрасли существует всего одна 

фирма, так как один предприниматель некоторым образом получает контроль 

над всей отраслью. 

Причины этого могут быть финансовые: если один богатый 

предприниматель может (честным путем или хитростью) скупить все 

остальные фирмы в отрасли и превратиться в единственного производителя 

данного продукта; обладание уникальным ресурсом или технологией. 

Например, если одна фирма владеет единственным источником минеральной 

воды в хозяйстве, она становится единственным продавцом этого блага. Или 

если только одна фирма обладает знанием технологического секрета, 

необходимого для производства некоторого блага, а другие нет. 

В любом случае при естественной или искусственной монополии другие 

фирмы в отрасли появиться не могут, и единственная фирма в отрасли 

является полным хозяином положения. 

В каждой стране создаются различные органы для регулирования 

монополий. Их целью является поддержание конкуренции на рынке, контроль 

над ценами товаров, предотвращение зависимости других фирм от монополий. 

Для регулирования монополий создается законодательство, в котором 

указывается правило их функционирования на рынке. По сравнению с 

другими видами естественные монополии регулировать сложнее всего. Тогда 

возникает вопрос об экономической обоснованности их деятельности, 

законодательное установление цен или доходности. Также применяется 

контроль отношений собственности – выясняются конкретные бенефицианты 

и лица, принимающие решения о деятельности монополии. 

Первым шагом является выявление видов деятельности, которым 

свойственна естественная монополия. Следующим шагом является проверка 

обоснованности затрат и цен. После проверки обоснованности затрат и цен и 



их утверждения государством дальнейшие изменения, которые провоцируют 

монополии будут наблюдаться только после проверки антимонопольными 

органами. Для более эффективного регулирования естественных монополий 

государство их национализирует. В этом случае наблюдается проблема 

закрытости информации в деятельности монополий. 

Российское антимонопольное законодательство не дает определение 

понятия «монополия», поскольку в реальности чистых монополий нет. Но есть 

предприятия, которым присущ главный признак монополии – значительная 

доля на рынке определенного товара. «Реальной монополией» считается 

хозяйствующий субъект, доля которого на рынке определенного товара 

составляет 65% и более. 

В таком случае говорят, что фирма занимает «доминирующее 

положение». 

Доминирующим также признается положение хозяйствующего субъекта, 

доля которого на рынке определенного товара составляет от 35% до 65%, если 

это установлено антимонопольным органом. 

Все предприятия, имеющие на рынке определенного товара долю более 

35% 

заносятся в специальный реестр (региональный и федеральный рынок). 

Назначение реестра состоит в подготовке информационной базы данных о 

крупнейших субъектах рынка для осуществления государственного контроля 

за соблюдением ими антимонопольного законодательства. 
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