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В настоящее время современное информационное общество, невозможно 

представить без интернет-коммуникаций. Компьютер с выходом в Сеть есть фак-

тически в каждом доме, любой человек может найти в Интернете абсолютно всю 

интересующую его информацию, и, вероятно, уже в скором времени Всемирная 

Паутина будет способна заменить существующие средства массовой информа-

ции. Крайне важным преимуществом сети Интернет является то, что данная сеть 

представляет собой широкую платформу для самореализации, самовыражения и 

творчества. Любой человек может завести свой «блог», чтобы делиться мыс-

лями, идеями и видением мира с остальными пользователями сети. Следует от-

метить, что блог имеет вид специфического веб-сайта, основное содержимое ко-

торого представляет динамично меняющийся контент, интегрирующий в себе 

текст, изображения или мультимедиа [1]. 

В настоящее время все большую популярность обретает новая форма ин-

формационной активности – видеоблогинг. Видеоблогинг – это разновидность 

блога, где акцент делается на видеоинформацию [1]. 
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Основоположником видеоблогинга считается американец Адам Контрас, 

который впервые опубликовал видеозапись в своем текстовом онлайн-блоге еще 

в январе 2000 года [4]. 

Резкий рост численности видеоблогов наблюдается в 2005 г. и связан с по-

явлением видеохостинга «YouTube». Это позволило любому человеку, имею-

щему камеру и доступ к Интернету снимать и выкладывать видео в сеть. И по 

сей день YouTube является основной платформой видеоблогинга, удобной, как и 

для самих видеоблогеров, так и для их зрителей [2]. 

Первые российские видеоблоги появились несколько позже, в 2008 году, 

при непосредственном участии И. Мэддисона и Д. Камикадзе-Ди Иванова. Ка-

микадзе-Ди снимал сатирические ролики о политике, а Мэдисон – сосредоточил 

внимание на «достижениях» разработчиков отечественных видеоигр [3]. 

Среди основных видов видеоблогинга, на наш взгляд, наиболее распростра-

ненными считаются следующие: 

 бьютиблог – видеоблог о красоте и уходе за собой, где рассказывается, как 

правильно насести макияж, какой косметикой лучше пользоваться и т.п.; 

 лайфстайлблог – своего рода личный дневник, где блогер делится насущ-

ными проблемами, рассказывает о прошедших событиях, о планах и волнующих 

его темах; 

 игровой блог – направление, популярное среди геймеров, посвящено он-

лайн- и видеоиграм; 

 обзоры вирусных видео – концепция многочисленных видеоблогов этого 

направления пришла из США, а именно из шоу Рэя Уильяма Джонсона под 

названием Equals Three. В рунете основными конкурирующими шоу данного 

формата стали «+100500» и «This is Хорошо»; 

 блог путешественника (Travelvlog) – жанр, который используют профес-

сиональные путешественники, чтобы делиться с окружающими своими впечат-

лениями от посещения новых мест; 
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 социальные эксперименты – сравнительно новое направление, которое, на 

сегодняшний день является самым активным трендом, хотя бы в русскоязычном 

секторе. Начало ему положила команда Rakamakafo; 

 политический видеоблог – интернет-ресурсы такого рода стали попу-

лярны среди представителей политического истэблишмента приблизительно в 

2008 году, использовались, прежде всего, для организации политической ре-

кламы [5]; 

 мотивирующие видео, советы – видео, носящие мотивационный и в неко-

тором роде обучающий характер. Здесь контент составляют ролики, в которых 

их автор акцентирует внимание на образовании и способах достижения успеха; 

 и последний вид, приобретающий в настоящее время популярность, виде-

облоги-обзоры. Авторы этих видео информируют о фильмах, сериалах, книгах, 

комиксах. Делятся своим мнением, рассказывают о новинках, в какой бы то ни 

было сфере. 

Каждый видеоблог имеет свою особую аудиторию, которая, по мнению экс-

пертов, растет буквально с каждым днем. Число подписчиков большинства бло-

геров на хостинге YouTube возрастает в арифметической прогрессии и это про-

исходит во многом потому, что современный мир ориентирован, преимуще-

ственно, на визуальное восприятие информации. Аудитория предпочитает смот-

реть яркое и красочное видео, нежели читать обыкновенный текст статьи на ту, 

или иную интересующую их тему. 

Подводя итоги, еще раз стоит отметить, что видеоблогинг – явление отно-

сительно новое и молодое. Прежде всего, оно представлено разнообразными раз-

влекательными шоу, лайв-видео, различными обзорами, мотивационными роли-

ками. 

Аудитория осваивает этот новый формат развлечения и получения инфор-

мации с огромным успехом. Следовательно, можно с уверенностью утверждать, 

что довольно в скором времени видеоблоги станут активным игроком на рынке 

информации, достойно конкурируя с признанным лидером – телевидением. 
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