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БЛОГИ КАК ЧАСТЬ СОВРЕМЕННОЙ КУЛЬТУРЫ 

Аннотация: в статье освещено такое явление, как блог, а также его ме-

сто в современной культуре. Авторы отмечают, что блоги являются важной 

частью современной культуры и многих сфер человеческой деятельности. 
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Ведение дневниковых записей было принято на протяжении многих столе-

тий, но за редким исключением это было сугубо личным занятием, и, казалось 

бы, со временем должно бы было потерять свою популярность. Однако в конце 

90-х годов увлечение дневниками совершенно неожиданно получило новое ды-

хание в форме онлайновых дневников, превратившись в одну из заметных со-

ставляющих современной Сети. 

Блог (англ. blog, от web log – интернет-журнал событий, интернет-дневник, 

онлайн-дневник) – веб-сайт, основное содержимое которого – регулярно добав-

ляемые записи, содержащие текст, изображения или мультимедиа. Для блогов 

характерны недлинные записи вре́менной значимости, упорядоченные в обрат-

ном хронологическом порядке (последняя запись сверху). Отличия блога от тра-

диционного дневника обусловливаются средой: блоги обычно публичны и пред-

полагают сторонних читателей, которые могут вступить в публичную полемику 

с автором. 

Людей, ведущих блог, называют блогерами. Совокупность всех блогов Сети 

принято называть блогосферой. 

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
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История блоггинга началась в 1994 году. Автором первого широко извест-

ного онлайн-дневника стал Д. Вайнер. Самого слова «блог» тогда еще не суще-

ствовало. Оно появилось в 1997 году. Первым слово weblog использовал Дж. 

Бэргер. Новое слово образовалось из фразы logging the web («веду дневник в 

сети»). Однако только в мае 1999-го П. Мерхольц разделил слово weblog на две 

части – we blog («мы ведем дневник»). Сразу появился глагол to blog – «вести 

интернет-дневник». Уже через два года блоги приобрели огромное влияние в 

США и Европе – родилось понятие «гражданская журналистика». Статистика та-

кова: еще в начале 1999 года существовало не более 50 персональных интернет-

дневников. На начало 2006 года блогов насчитывалось не менее 27,2 млн. Сего-

дня же онлайновые дневники считать не берется уже никто. 

Такой массовый социальный феномен, как блоги, быстро стал объектом изу-

чения. Например, автор книги «Маркетинг в блогах» Дж. Райт проанализировал, 

как бизнес использует блоги в своих интересах. Исследование Райта показало, 

что блоги крайне полезны для популяризации брэндов компании, поддержания 

обратной связи с потребителями, разработки маркетинговой стратегии. Блоги 

стали тренировочной площадкой для миллионов писателей и журналистов. Они 

позволяют заинтересованным людям мгновенно выразить свое мнение о собы-

тиях, происходящих в самых разных сферах деятельности. 

Блогосфера развивается по тем же законам, что и весь интернет. Сперва это 

удел одиночек, затем феномен привлекает к себе всеобщее внимание и упроща-

ется настолько, что становится возможным его использование непрофессиона-

лами, а в конечном итоге новинка начинает оказывать влияние на все сферы че-

ловеческой деятельности. 

На сегодняшний день блогосфера представляет собой важную часть масс-

медиа и во многом заменяет и дополняет традиционные СМИ. Множество людей 

предпочитает черпать информацию познавательного и развлекательного харак-

тера преимущественно из блогов. Отсюда и огромное разнообразие интернет-

контента. Блог прошлого века довольно скуден по форме, сейчас же он может 

принимать различные форматы: текст, как и раньше, аудио, фото и видео. 
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В блогосфере можно выделить блоги известных людей и блоги обывателей. 

Однако стоит заметить, что на данный момент практически любой может стать 

известным благодаря блогу. Для этого, как правило, достаточно размещать ори-

гинальный и интересный контент, который легко воспринимается. 

Естественно и то, что блоги уже известных людей привлекают большое вни-

мание интернет-пользователей. Интернет-аккаунт даёт массу возможностей для 

продвижения, поэтому сейчас невозможно представить успешную рекламную 

компанию без Сети. Существуют блоги, посвященные деятельности какого-либо 

человека, созданные с целью привлечь или удержать внимание зрителей на глав-

ном герое блога. Многие музыканты снимают видео о своих гастрольных турах, 

политики и журналисты высказывают своё мнение, комики публикуют отрывки 

из новых программ. 

Таким образом, на данный момент блогосфера стремительно растет и раз-

вивается, оказывая огромное влияние на жизнь человека. Блоги являются важной 

частью современной культуры и многих сфер человеческой деятельности. 
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