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На сегодняшний день изучению заголовков посвящено огромное количе-

ство исследований. Ученые рассматривают проблему взаимодействия заголовка 

и текста, проблему выразительных средств заголовков, вопрос о роли заголовка. 

Анализ литературы свидетельствует о неугасающем интересе исследователей-

лингвистов к проблеме заголовка и о необходимости дальнейшей разработки 

данного вопроса. 

Заголовок – это «целостная единица речи (текстовый знак), которая явля-

ется обязательной частью текста и имеет в нем фиксированное положение – пе-

ред и над текстом» [2, с. 188]. Вслед за Е.Н. Комаровым мы также полагаем, что 

заголовки «как наиболее потребляемый медиа-продукт на современном комму-

никационно-информационном рынке, имеют исключительно важное значение, 

так как являются ведущими носителями формулируемых адресантами ценност-

ных ориентиров» [1, с. 8]. 

Об относительной автономности текста заголовка и его важности среди дру-

гих структурных элементов новостного сообщения говорят многие исследова-

тели, в том числе Н.А. Фатеева, которая определяет заголовок как «полнознач-

ную единицу уровня целого текста, в которой отражены внутренние характери-

стики всего номинируемого текста» [6, с. 395]. Кроме того, интерес представляет 
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положение Г.Г. Хазагерова о том, что заглавие является самостоятельной и авто-

номной единицей, которая сама по себе выполняет информативную и экспрес-

сивную функции [7, с. 15]. Данные авторитетные замечания позволяют заклю-

чить, что по возможности представления культурнообусловленных оценочных 

суждений текст заголовка не уступает тексту новостной статьи. 

Наиболее популярной в лингвистике является классификация заголовков, 

представленная в работе Э.А. Лазаревой [3, с. 12]. По ее мнению, все заголовки 

делятся на нейтральные и экспрессивные: если название газетного или реклам-

ного материала эксплицирует тему текста, то это нейтральная смысловая связь 

«заголовок – текст»; экспрессивные соотношения возникают тогда, когда загла-

вие соотносится с одним из тезисов, развивающих основную мысль, с аналити-

ческой оценкой ситуации, второстепенными элементами общего содержания 

текста. 

Этому взгляду на типологию заголовков вторит классификация Н.В. Сабу-

ровой, основанная на полноте отражения денотатной структуры текста. Заго-

ловки подразделяются на «прозрачные» (высокая степень отражения), «полупро-

зрачные» (средняя степень, использование в том числе игры слов) и «непрозрач-

ные» (очень слабое отражение, но и в них, по данным исследователя, использу-

ется, как правило, хотя бы один из компонентов названной структуры) [5, с. 31]. 

Данные размышления наталкивают на мысль о том, что некоторые заго-

ловки, например, нейтральные, не несут в себе оценочного, культурнообуслов-

ленного компонента. Однако такое предположение оказывается неоправданным. 

Аргументированное доказательство этому представлено в исследова-

нии А.А. Лютой [4, с. 9], которая подчеркивает, что воздействие осуществляется 

в любом, даже в, казалось бы, чисто информативном тексте, а, следовательно, и 

в информативном заглавии, ибо оно является частью текста. За внешней 

нейтральностью заглавий скрываются авторские оценки, которые формируют 

мнение читателя и общественное мнение в целом. В этом и состоят особенности 

функционирования заголовков новостных статей. 
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