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ИНФОРМАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ: НЕТВОРКИНГ 

Аннотация: в статье рассмотрено понятие «нетворкинг». Автором опре-

делены уровни нетворкинга, даны примеры онлайн-инструментов нетворкинга. 
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Информационные технологии в управлении персоналом, как один из спосо-

бов наладить управление на этом участке деятельности учреждения, являются 

важной составляющей сегодняшних трудовых отношений на любом предприя-

тии. Ведь в современных условиях невозможно представить себе управление 

предприятием или организацией без использования современных информацион-

ных систем. 

Нетворкинг (англицизм от networking – букв. плетение сети: net – сеть + 

work – работать) – это социальная и профессиональная деятельность, направлен-

ная на то, чтобы с помощью круга друзей и знакомых максимально быстро и эф-

фективно решать сложные жизненные задачи и бизнес-вопросы. 

Леонид Бугаев, автор книги «Мобильный нетворкинг», эксперт в области 

мобильных технологий и нетворкинга дает следующее определение: «Нетвор-

кинг – бесценный навык, который позволяет вам двигаться в мире бизнеса с кос-

мической скоростью». Ежедневное использование практики нетворкинга спо-

собно значительно изменить круг общения – и привести к значительным улуч-

шениям в жизни человека, который применяет нетворкинг [2]. 
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Алексей Бабушкин, автор книги «Эффективный нетворкинг», бизнес-тре-

нер, российский эксперт по нетворкингу различает 3 уровня нетворкинга: уро-

вень эффективности, уровень стратегии и уровень философии [1]. 

1. Уровень эффективности. На этой стадии человек осваивает тонкости 

установления и развития новых связей. Понимает как знакомиться, как строить 

и наращивать свою сеть контактов. Как правило, большинство контактов явля-

ются первого порядка (когда один человек знает другого лично). 

2. Уровень стратегии. Для этой ступени характерно четкое понимание целей 

установления знакомства. Осознание мысли для чего заводить те или иные связи. 

Появляется большая разборчивость в знакомствах. Каждый новый контакт рас-

сматривается с позиции полезности для достижения стоящих задач. 

3. Уровень философии. Характеризуется глубоким осознанием ценности че-

ловеческого общения. Человек способен ответить на вопрос: зачем стоит зани-

маться нетворкингом? Для данного уровня характерно планомерное наращива-

ние сети контактов, непрерывное основательное укрепления внутренних связей. 

Желание человека и его конкретные действия максимально направленны на до-

стижение целей каждым участником сети. Уровень, на котором нетворкинг вос-

принимается не как способ достижения какой-либо цели, а как образ жизни. 

В онлайне же основной инструмент нетворкинга – это социальная сеть 

LinkedIn. В нем вы можете следить за профессиональным ростом своих коллег и 

всегда оставаться в курсе. 

Facebook. Социальная сеть Facebook – крупнейшая на сегодняшний день. 

Большой ошибкой является регистрация на Facebook для общения с друзьями, с 

которыми вы ежедневно общаетесь на работе или после работы офлайн. Для эф-

фективного нетворкинга Facebook необходим, чтобы знакомиться с новыми ин-

тересными людьми онлайн и переводить эту дружбу в офлайн и так до бесконеч-

ности. 

Вконтакте. На русскоязычном пространстве особой популярностью поль-

зуется социальная сеть «ВКонтакте». Аудитория «ВКонтакте» значительно мо-
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ложе аудитории Facebook и Linkedin. Стоит отметить, что в первую очередь со-

циальную сеть «ВКонтакте» используют в качестве развлечений, а уже потом как 

информационный ресурс. Тем не менее на данный момент в ней находится боль-

шая аудитория, которую составляют в том числе молодые энергичные предпри-

ниматели. 

Одноклассники. Второй по популярности социальной сетью в России явля-

ются «Одноклассники». «Одноклассники» обрели популярность у более взрос-

лого сегмента, нежели в социальной сети «ВКонтакте». 

Google +. Компания Google уже длительное время задумывалась над созда-

нием социальной сети. Отличительной ее чертой являются «Круги». «Круги» по 

своей сути являются инструментом сегментирования ваших знакомых. Основ-

ной идеей является то, что неправильно посылать сообщения всем своим дру-

зьям, а следует их разделить на круги и сделать сообщение более направленным. 

Twitter – система микроблоггинга, в котором пользователям предлагается 

публиковать короткие сообщения, длина которых не должна превышать 140 сим-

волов. 

Таким образом, нетворкинг – это не просто приобретение новых, «нужных» 

знакомств, это в первую очередь умение этично и образованно общаться с 

людьми так, чтобы в дальнейшем прийти к обоюдному согласию на сотрудниче-

ство. Это не просто «маска» вежливости, которую надевают, когда хотят завести 

нужное знакомство. Это стиль жизни. Ведь, как говорилось выше, знакомства 

заводятся даже в самых непредсказуемых местах и не в назначенное время. По-

этому этика отношений должна воспитываться в человеке всегда и везде. 
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