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ВЛИЯНИЕ МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОЦИАЛЬНОЙ  

ПОЛИТИКИ НА КАЧЕСТВО ЖИЗНИ  

СЛАБОЗАЩИЩЕННЫХ СЛОЕВ НАСЕЛЕНИЯ  

(НА ПРИМЕРЕ МУНИЦИПАЛЬНОГО  

ОБРАЗОВАНИЯ ГОРОДА СОЧИ) 

Аннотация: в данной статье рассмотрена проблема отсутствия государ-

ственной поддержки социальной политики муниципальных образований в по-

следнее время, особенно в период кризиса. Обоснована актуальность затрону-

той темы. Раскрыты основные аспекты проблемы защиты детей и материн-

ства. Предложено использование социальной рекламы в качестве одного из ре-

шений исследуемой проблемы при непосредственном участии администрации 

муниципального образования. 

Ключевые слова: слабозащищённые слои населения, муниципальный заказ, 
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В рамках данной темы, было проведено исследование задачей которого яв-

лялось выявление особенно острых проблем для семей имеющих детей, непол-

ных семей. Были опрошены как представители получающие некоторую под-

держку государства, так и работники социальных служб. 

По анализу проведенного опроса можно сказать об имеющихся проблемах 

в положении семей, оказавшихся в тяжелых условиях. Это: 

 низкая материальная обеспеченность семей, получающих пособие; 

 низкая возможность трудоустройства членов семей, а именно женщин и 

подростков; 
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 слабая информированность населения о существующих социальных услу-

гах государства, города; 

 слабая гражданская позиция общественности к проблемам семьи и дет-

ства; 

 ухудшение состояния здоровья молодежи; 

 низкий престиж института семьи, поддержка семей с детьми, отсутствие 

благоприятных условий для развития семейных форм воспитания и становления 

личности ребенка. 

С точки зрения теории развития местного сообщества при таком подходе 

выпадает самая важная (социальная) характеристика – семьи – как создателя че-

ловека для общества. Семья – это та среда, где в непосредственном общении с 

близкими людьми формируется не абстрактный, а конкретный человек с вполне 

определенной системой ценностей и жизненных установок, способностями и 

умениями. 

В рамках данной статьи рассмотрим одно из предполагаемых решений про-

блемы, а именно формирование у молодых семей потребности иметь детей, по-

вышение престижа института семьи, поддержка семей с детьми, создание благо-

приятных условий для развития семейных форм воспитания и становления лич-

ности ребенка, через влияние социальной рекламы. 

Создание социальной рекламы в т.ч. через социальные сети, можно отме-

тить, что эта деятельность может и должна осуществляться СМИ, учебными за-

ведениями, учреждениями культуры и т. д. Данное направление семейной поли-

тики должно обеспечить снижение числа разводов, семейных конфликтов, фор-

мирование ответственного отношения к рождению и воспитанию детей. 

Социальная реклама не только одобрена, но и частично реализована в Сочи. 

Но городская администрация не применяет рычаги воздействия на решение дан-

ного вопроса. В городе частично используются возможности размещения соци-

альной рекламы. 
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Администрации города необходимо отслеживать размещение социальной 

рекламы для владельцев рекламных конструкций, что является необходимыми 

согласно «Закону о рекламе». 

Когда на протяжении второй половины 2016 года проводились торги на 

право установки рекламных конструкций, муниципалитет предусмотрел в дого-

ворах обязанность для владельцев конструкций размещать социальную рекламу 

на 5% площадей. Сейчас эти обязательства исполняются частично, результаты 

этой работы слабо видны. 

На наш взгляд Администрации города Сочи совместно со смежными депар-

таментами по вопросам семьи, демографической политики, вправе объявить о 

проведении ежегодного городского конкурса социальной рекламы города Сочи. 

К разработке, размещению социальной рекламы по данным вопросам до-

пускаются как общественные организации, органы СМИ, но также и физические 

лица 

Основными задачами такого конкурса станут: 

 формирование у жителей города семейных ценностей, нравственности, 

милосердия, дружелюбия, патриотизма, толерантности, чувства красоты и гар-

монии; 

 создание условий и возможности для выражения жителями различных 

возрастных и социальных групп своих взглядов на решение социальных вопро-

сов семьи и жизнедеятельности города; 

 формирование актива, участвующего в разработке и реализации соци-

ально значимых проектов; 

 содействие формированию позитивной социальной среды по отношению 

к многодетным семьям, неблагополучным семьям; 

 подготовка лучших работ к широкому изданию, привлечение новых мо-

лодых талантов к созданию социальной рекламы. 
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Затраты на размещение социальной рекламы описаны в «Законе о рекламе» 

РФ несут рекламораспространители в пределах 5% годового объема распростра-

няемой им рекламы (в том числе общего времени рекламы, распространяемой в 

теле- и радиопрограммах, общей рекламной площади печатного издания, общей 

рекламной площади рекламных конструкций). 

Стоимость работ по созданию социальной рекламы проводиться путем про-

ведения конкурса среди общественных организаций, физических лиц, реклам-

ных кампаний. Проведение конкурсного отбора позволит сократить расходы на 

рекламу путем отбора самых ярких работ, а не путем заказа подобной работы 

профессиональным рекламным кампаниям. 

А размещение социальной рекламы проводиться за счет рекалмораспро-

странителя согласно ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006 №38. 

Победителю Конкурса (I место) вручается диплом Главы города и ценный 

подарок. Лауреатам Конкурса (II и III места) вручаются дипломы Главы города. 

Кроме того, Комиссия вправе учредить еще призы и подарки в номинации 

«За сохранение ценности семьи», «За пропаганду терпимости» и т. д. 

Таким образом, создание целенаправленной социальной рекламы в г. Сочи 

силами как общественности, предприятий города и муниципальной власти, поз-

волит изменить к лучшему ситуацию формирования ценностей семьи, детства, 

терпимости. 
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