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АНАЛИЗ КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГА  

ДЛЯ СОВРЕМЕННОГО ПРЕДПРИЯТИЯ 

Аннотация: по мнению автора, качественный контент – это мощное ору-

жие в руках маркетолога нашего времени. Что такое качественный контент? 

Это краткая, эффективная, цепляющая внимание потенциального клиента ин-

формация. Если углубиться в понятие «качественный контент», там могут 

быть задействованы не только копирайтинг и графический дизайн, а даже не-

сколько элементов маркетинга и дизайна. 
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Целью данной работы является раскрытие понятия и сущности контент-

маркетинга и анализ контент-маркетинга доставки Вкусной еды «Планета 

Вкуса». 

Для достижения поставленной цели необходимо решить ряд следующих за-

дач: 

a) изучить сущность контент-маркетинга; 

b) провести анализ контент-маркетинга доставки Вкусной еды «Планета 

Вкуса». 

Зачем контент – маркетинг так важен для современного предприятия? Я за-

тронул этот вопрос, так как он нуждается в детальном изучении и мне было очень 

интересно рассмотреть данную тему с именно этой точки зрения. Начну с очень 

хорошего примера контент-маркетинга компании EWG: 

Environmental Working Group – некоммерческая организация, которая зани-

мается изучением окружающей среды. Их миссия – «помочь вам узнать больше 

об окружающей среде и защитить свое здоровье». 

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
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Чему следует поучиться у EWG: 

1. Некоммерческие организации тоже могут эффективно использовать кон-

тент-маркетинг, без каких-либо противоречий со своей изначальной миссией. 

2. Разнообразие форматов контента позволяет сделать даже самые сложные 

и скучные темы доступными для понимания и интересными. 

3. Раздел с надежными источниками полезен для генерации лидов и сбора 

контактной информации пользователей. 

4. Не стоит забывать о планировании путешествия посетителя перед тем, 

как приступать к созданию стратегии контент-маркетинга (Rusability, n.d.). 

Крупные компании успешно адаптировали контент-маркетинг и исполь-

зуют его в том масштабе, который идеально работает для их бизнес-модели. До-

ступен и возможен ли контент-маркетинг для маленьких предприятий? Он уже 

неоднократно доказал свою эффективность. Контент-маркетинг в 3 раза эф-

фективнее традиционного маркетинга, при меньшей (на 62%) стоимости. Сего-

дня 86% бизнеса активно использует именно его (Rusability.ru, n.d.). Множество 

исследований подтверждают его значимость для малого и среднего бизнеса. Бо-

лее 2 млрд человек постоянно используют смартфоны, в связи с этим 90% мар-

кетологов активно переключаются на создание виртуальных торговых площадок 

и оптимизацию рекламных материалов для мобильных девайсов. В 2015 году 

92% маркетологов ответственно заявили, что социальные медиа-площадки стали 

неотъемлемой частью поля рекламной деятельности (по данным Social Media 

Examiner (socialmediaexaminer.com, б.д.).    

Исходя из вышеуказанных данных можно сказать, что если вашего бизнеса 

нет в соц. сетях, то вас нет в принципе в бизнесе. Контент-маркетинг – это до-

ступно и эффективно, но не многие предприятия умеют использовать его пра-

вильно. А для того, чтобы правильно начать использовать надо вести его систе-

матически и отнестись со всей серьезностью. В принципе любая деятельность 

без системности – это провал – пустая трата сил и времени. 
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Чтобы иметь представление о эффективности контент-маркетинга недоста-

точно изучать только западный опыт. Нам важно посмотреть работает ли это в 

наших условиях в России? 
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