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ВОСПРИЯТИЕ ИНТЕРНЕТ-КОНТЕНТА  

В ЗАВИСИМОСТИ ОТ ВОЗРАСТА 

Аннотация: на материале демотиваторов показаны различия в восприя-

тии интернет-контента испытуемыми двух возрастных групп: 18 -27 и 38 – 55 

лет. Использовался метод вербального семантического дифференциала приме-

нительно к нескольким видам демотиваторов: интернет-эзотерический, фило-

софский, самопрезентационный, социально-рекламный, шуточный, классиче-

ский. Получены результаты, согласно которым старшая возрастная группа 

склонна оценивать в предлагаемых стимулах главным образом изобразительную 

часть, испытуемые младшей группы – изображение в совокупности с текстом. 
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Интернет-технологии вызвали новые явления в коммуникативной сфере, в 

числе которых немалое место занимают новые информационные продукты и 

единицы информации, которые служат как для установления контакта между 

пользователями сетей, так и для его поддержания. Среди них, например, активно 

функционируют и изучаются интернет-мемы [5]. 

В нашем исследовании мы обратились к исследованию особенностей вос-

приятия демотиваторов как одной из популярных единиц интернет-контента. В 

настоящее время известны научные исследования демотиваторов с позиций 
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лингвистики [1,2] и культурологии при очевидном дефиците соответствующих 

психологических исследований. 

Среди многочисленных функций демотиваторов одна является наиболее 

привлекательной для молодежи – это функция экономии речевого сообщения 

при передаче информации и в каком-то смысле экономии мыслительных усилий 

при ее восприятии. Данная функция реализуется благодаря форме «упаковки» 

информации. С содержательной же точки зрения «… демотиватор не только пе-

редает особое настроение, но и используется в качестве средства агитации и про-

паганды. С ними тесно связана идеологическая функция, проявляющаяся в том, 

что демотиватор – это выражение идеологических предпочтений его создателя» 

[3, с. 6]. Поэтому демотиваторы могут быть средством передачи вредоносного 

контента. Это вызывает необходимость изучения закономерностей восприятия 

демотиваторов разными категориями потребителей, в частности, молодыми 

пользователями Интернета, что явилось целью нашего исследования. Для иссле-

дования были выбраны следующие виды демотиваторов [4]: интернет-эзотери-

ческий, философский, самопрезентационный, социально-рекламный, шуточный, 

классический. Использовались метод вербального семантического дифференци-

ала с эмпирическим материалом в виде различных типов демотиваторов, стати-

стическая обработка результатов. 

Выборку составили 106 человек, относящихся к двум группам разной воз-

растной принадлежности: 47 лиц от 18 до 27 лет (юношеский возраст и период 

ранней взрослости), из них 3 мужчины, 44 женщины; 59 лиц от 38 до 55 лет (пе-

риод средней взрослости), из них 7 мужчин, 52 женщины. Испытуемые оцени-

вали 6 стимулов-демотиваторов по следующим шкалам: легкий – тяжелый; ра-

достный – печальный; острый – тупой; слабый – сильный; плохой – хороший; 

большой – маленький; активный – пассивный; приятный – неприятный; горя-

чий – холодный. 

Результаты исследования 

Наибольшие различия между двумя возрастными группами получены в от-

ношении самопрезентационного демотиватора (https://demotions.ru/34187-
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otdyhayu-krasivo-na-yahte). Испытуемые младшей возрастной группы оценили 

его как более тяжелый (p<0,05), более печальный (p<0,05), более неприятный 

(p<0,01), менее тупой (p<0,05) и менее хороший (p<0,05), по сравнению со стар-

шей возрастной группой. В целом по всем стимулам наибольшее количество ста-

тистически достоверных различий между группами обнаружено по шкалам лег-

кий-тяжелый и приятный-неприятный. Далее по степени убывания различий сле-

дуют радостный-печальный, острый-тупой, плохой-хороший, активный-пассив-

ный. Надо заметить, что самопрезентационный демотиватор оказался единствен-

ным, который оценен выборкой старшего возраста менее критично, чем моло-

дыми людьми. Стимулы, относящиеся к другим видам демотиваторов, воспри-

нимались испытуемыми старшего возраста как менее приятные (философский и 

социально-рекламный демотиваторы), менее легкие (интернет-эзотерический и 

социально-рекламный демотиваторы), более печальные (оригинальный демоти-

ватор). 

На первый взгляд, полученные результаты трудно поддаются интерпрета-

ции. Однако в них прослеживается определенная закономерность. Испытуемые 

старшей возрастной группы более позитивно, чем молодые, оценили стимул, ви-

зуальный ряд которого яркий и оптимистичный (https://demotions.ru/34187-

otdyhayu-krasivo-na-yahte), более негативно – демотиваторы с тусклым цветовым 

решением и мрачным содержанием изображения: философский демотиватор 

(https://demotivatorium.ru/demotivators/d/110725/), социально-рекламный демоти-

ватор (socialnaya-reklama-neveroyatnaya-yeffektivnost.html). 

Полученные результаты в некоторой степени противоречат той точке зре-

ния, которая связывает активное использование молодыми людьми интернет-

контента с формированием у них так называемого клипового мышления, одной 

из особенностей которого является приоритет восприятия изображений над вос-

приятием текстового материала [6]. Не опровергая эту точку зрения, отметим, 

что немалую роль в процессе потребления любого контента играет мотивация, в 

силу которой испытуемые младшей возрастной группы, в отличие от старшей, 

https://demotions.ru/34187-otdyhayu-krasivo-na-yahte-a-chegonmogu-sebe-pozvolit.html
https://demotions.ru/34187-otdyhayu-krasivo-na-yahte-a-chegonmogu-sebe-pozvolit.html
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обладают установкой на анализ воспринимаемого материала (а именно демоти-

ваторов) в единстве изображения и текста, поскольку в этом виде контента ос-

новное содержание заключено в противоречии, контрасте между текстом и изоб-

ражением. В связи с этим в дальнейшем целесообразно использовать в качестве 

предмета изучения восприятие других интернет-материалов (напр., так называе-

мых аткрыток). 

Еще одним направлением развития исследования может быть применение 

метода Келли для выявления тех конструктов, которые испытуемые применяют 

к воспринимаемому материалу спонтанно, не будучи ограниченными шкалами 

семантического дифференциала. 
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