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Аннотация: статья является одним из первых региональных исследова-

ний по газетной рекламе в Терской области конца XIX–нач. ХХ в. Принимая во 

внимание то обстоятельство, что повседневные практики проявлялись, в том 

числе, и в предложениях производителей и предпринимателей, рекламы и объ-

явления газет, издававшихся на рубеже XIX–ХХ в. в Терской области, пред-

ставляют большой источниковедческий интерес для исторической антрополо-

гии региона. В работе использованы историко-сравнительный, статистиче-

ский и лингвистический методы. Авторы провели анализ рекламных объявлений 

по ряду региональных газет, что позволило составить представление о торго-

вых предложениях и потребительском спросе населения области. Тема до 

настоящего времени остается за пределами научного интереса исследовате-

лей, хотя имеет большой информативный ресурс. 
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Реклама в своем развитии прошла долгий путь. В России она появилась в 

период средневековья, когда купцы стремились продвигать свой товар, зазывая 

в свои лавки потенциальных покупателей, расхваливая качество предлагаемого 

продукта [5]. Такой прием полностью соответствует термину «реклама» (с 

лат. – выкрикивать). Вскоре продавцы пришли к осознанию того, что усилий 

зазывал недостаточно. Многие лавки обзавелись пока еще примитивной, но 

информативной рекламой в виде вывесок, состоявших из текста и иллюстрации 

того, чем торговал хозяин заведения. Такой прием рассчитан был не только на 

грамотных сограждан, но и тех, кто не владел грамотой. 

Как считают исследователи, современная реклама выполняет не только 

утилитарные функции, но также является показателем культурного состояния 

общества [4]. 

Эксплуатируя возможности рекламы в торговых целях, авторы не всегда 

имеют представление о социально-психологическом и эстетическом влиянии, о 

тех культурных последствиях, которые продуцирует реклама в информационном 

пространстве России. Так как основным потребителем рекламного продукта при-

нято считать молодые поколения, необходимо принимать во внимание не только 

внешнюю сторону, но и моральный фактор воздействия на эти когорты общества. 

Результаты обсуждения. Как считают специалисты, на современном этапе 

любой человек является причастным к рекламному процессу; реклама амбива-

лентна и на нее не оказывают влияние личные пристрастия индивида [3]. Реклам-

ные специалисты считают, что главная функция рекламы не столько рекламируе-

мое изделие, товар, но подспудная функция, которая заключается в привитии по-

требителю осознание многообразия предлагаемого через возможность выбора по-

средством своих эстетических привязанностей, вкуса. Реклама со временем стала 

особым социокультурным феноменом, глубоко интегрированным в социальную 

повседневность. В этой связи весьма интересным становится изучение того, как 

деловые рекламные предложения проецируют повседневные запросы, «реклама 

рассчитывает не просто на потребление, а на потребление знаков и символов, с 

помощью которых человек строит свою идентичность» [1]. 
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Именно поэтому влияние рекламы можно оценить как удовлетворение су-

ществовавших культурных потребностей человека и формировании новых, то 

есть информационная функция рекламы удовлетворяла потребность рекламода-

телей в распространении, а потребителей в получении коммерческой информа-

ции. В отечественной историографии истории рекламы большой интерес пред-

ставляет изучение взаимосвязи и взаимообусловленности повседневных прак-

тик и рекламного продукта в конце XIX–нач. XX в, в период, когда новые вея-

ния вторгались в традиционные устои общества, размывая жизненный мир 

прошлых поколений и строя новые потребности российского социума. 

Цель статьи – определить возможности газетной рекламы, публикуемой в 

провинциальных газетах Терской области в конце XIX–нач. ХХ в., для выявле-

ния повседневных практик населения. 

С развитием товарно-денежных отношений в период вхождения России в 

стадию империализма резко возрастает количество рекламных объявлений в га-

зетах. Они посвящены широкому спектру: продажа пищевых товаров, предме-

тов быта, средств гигиены, парфюмерии; главной задачей рекламы было рас-

кручивание неизвестных новых товаров. 

На страницах местных газет («Терские ведомости», «Терец», «Терский ка-

зак», Пятигорские ведомости», «Кавказские минеральные воды», «Кавказ», 

«Казбек» и др.) рекламе было посвящено не менее 1/3 газетной площади. Льви-

ную долю в рекламе непродовольственных товаров занимала культурно-

бытовая продукция, представленная печатными изданиями; музыкальными ин-

струментами, игрушками, материалами для украшений и фототоварами. Затем 

шли объявления и реклама о продаже жилых и производственных помещений. 

На третьем месте была реклама посуды, мебели, обоев, бытовой химии. Нако-

нец, в классе непродовольственных товаров относились парфюмерно-

косметические изделия [2, с. 15]. 

Реклама продовольственных товаров основной упор делала на продажу шо-

колада, кондитерских изделий. Значительная часть реклам связана с медицински-

ми услугами: стоматология, глазные болезни, отдых в санаториях КМВ и др. 
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Отдельный раздел рекламы связан со спектром услуг: туристических, ре-

сторанного досуга, театра, музыкальных вечеров. Учитывая, что местные теат-

ры имели профессиональные труппы, часто с гастролями приезжали актеры из 

Москвы, Петербурга, европейские звезды, рекламы нисколько не преувеличи-

вали возможность ярких впечатлений. 

Итак, рост товарно-денежных отношений, складывание предприниматель-

ской активности в Терской области в начале XX в. имел следствием всплеск ре-

кламных объявлений на страницах региональных газет. 
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