
Scientific Cooperation Center "Interactive plus" 
 

1 

Content is licensed under the Creative Commons Attribution 4.0 license (CC-BY 4.0) 

Эрдынеев Дмитрий Цырендоржиевич 

студент 

Цыбенова Любовь Георгиевна 

канд. техн. наук, доцент 

 

ФГБОУ ВО «Восточно-Сибирский государственный  

университет технологий и управления» 

г. Улан-Удэ, Республика Бурятия 

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ИСКУССТВЕННОГО ИНТЕЛЛЕКТА  

ДЛЯ СОЗДАНИЯ ДИЗАЙНА УПАКОВКИ 

Аннотация: в работе анализируются вопросы современных подходов к 

автоматизации творческих процессов, рассматриваются возможности ма-

шинного обучения для создания эффективных упаковочных решений. Особое 

внимание уделено влиянию ИИ-технологий на потребительское поведение и 

маркетинговую эффективность упаковки. Продемонстрировано как алгорит-

мы искусственного интеллекта способны анализировать предпочтения целе-

вых аудиторий, оптимизировать визуальные элементы и создавать персонали-

зированные дизайнерские решения. Выявлены основные преимущества и огра-

ничения использования ИИ в упаковочной индустрии и прогнозированы пер-

спективы развития данного направления. 
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Современная упаковочная индустрия переживает период кардинальных 

изменений, связанных с внедрением технологий искусственного интеллекта. 

Согласно исследованиям российских ученых, рынок «умных» упаковочных ре-

шений в России демонстрирует устойчивый рост на 15–20% ежегодно [3]. Тра-

диционные подходы к созданию упаковки, основанные исключительно на твор-

ческой интуиции дизайнеров, постепенно дополняются и трансформируются 

под воздействием алгоритмических решений. 
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Искусственный интеллект открывает беспрецедентные возможности для 

анализа потребительского поведения и создания упаковки, максимально соот-

ветствующей ожиданиям целевой аудитории. Современные алгоритмы способ-

ны обрабатывать огромные массивы данных о предпочтениях покупателей, ана-

лизировать успешные дизайнерские решения и генерировать новые концепции с 

высокой степенью коммерческой привлекательности [7]. 

Особую актуальность данная тема приобретает в контексте растущей кон-

куренции на потребительском рынке, где упаковка зачастую становится реша-

ющим фактором выбора товара. Исследования показывают, что 70% покупа-

тельских решений принимается непосредственно в торговой точке, и визуаль-

ное восприятие упаковки играет в этом процессе ключевую роль [2]. 

Интеграция технологий машинного обучения в дизайн-процессы позволяет 

не только ускорить создание упаковочных решений, но и повысить их эффек-

тивность за счет научно обоснованного подхода к выбору цветовых схем, ком-

позиционных решений и графических элементов. Это представляет особый ин-

терес для российских производителей, стремящихся укрепить позиции на внут-

реннем рынке и расширить экспортный потенциал. 

Внедрение искусственного интеллекта в процессы создания упаковочного 

дизайна базируется на нескольких ключевых технологических направлениях. 

Машинное обучение, компьютерное зрение и нейронные сети формируют тех-

нологическую основу для революционных изменений в отрасли [4]. 

Алгоритмы глубокого обучения демонстрируют выдающиеся результаты в 

области генерации визуального контента. Генеративно-состязательные сети 

(GAN) способны создавать уникальные дизайнерские решения, анализируя су-

ществующие образцы успешной упаковки и выявляя закономерности, опреде-

ляющие их привлекательность для потребителей [1]. 

Компьютерное зрение обеспечивает автоматический анализ визуальных 

характеристик упаковки: 

− распознавание и классификация графических элементов; 

− анализ цветовых схем и их психологического воздействия; 
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− оценка композиционных решений и визуального баланса; 

− определение степени соответствия дизайна корпоративной идентичности; 

− выявление потенциальных проблем восприятия и читаемости. 

Технологии обработки естественного языка позволяют анализировать тек-

стовые отзывы потребителей о продукции, выявляя скрытые предпочтения и 

ассоциации, которые можно учесть при разработке упаковочного дизайна. Рос-

сийские исследователи отмечают, что такой подход повышает точность прогно-

зирования потребительской реакции на 35–40% [6]. 

Особого внимания заслуживают алгоритмы, способные учитывать куль-

турные особенности и региональные предпочтения. Для российского рынка это 

особенно актуально, учитывая его многонациональный характер и разнообразие 

потребительских сегментов. ИИ-системы могут адаптировать дизайнерские ре-

шения под специфику различных регионов, оптимизируя упаковку для макси-

мальной эффективности в конкретных географических и социокультурных 

условиях. 

Интеграция различных технологических компонентов создает синергети-

ческий эффект, позволяющий достигать результатов, недоступных при исполь-

зовании традиционных методов дизайна. Современные ИИ-платформы способ-

ны в режиме реального времени тестировать множество дизайнерских вариан-

тов, прогнозируя их коммерческий успех на основе анализа поведенческих дан-

ных и рыночных трендов. 

Практическое применение искусственного интеллекта в создании упако-

вочного дизайна демонстрирует впечатляющие результаты в различных сегмен-

тах российского рынка. Ведущие производители потребительских товаров со-

общают о сокращении времени разработки дизайна на 60–70% при одновре-

менном повышении его коммерческой эффективности [5]. 

Ключевые преимущества ИИ-подхода включают персонализацию упако-

вочных решений в зависимости от характеристик целевой аудитории. Алгорит-

мы машинного обучения анализируют демографические данные, покупатель-
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ские привычки и психологические профили потребителей, создавая индивидуа-

лизированные дизайнерские концепции для различных сегментов рынка. 

Экономическая эффективность использования ИИ-технологий проявляется 

в нескольких аспектах: 

− снижение затрат на дизайнерские итерации и тестирование концепций; 

− минимизация рисков коммерческой неудачи за счет предварительного 

моделирования; 

− оптимизация производственных процессов через автоматическую адап-

тацию дизайна к техническим требованиям; 

− повышение скорости вывода новых продуктов на рынок; 

− улучшение качества прогнозирования потребительского спроса. 

Российские компании, внедрившие ИИ-решения в процессы создания упа-

ковки, отмечают увеличение продаж на 15–25% в течение первого года исполь-

зования технологии [2]. Особенно значительные результаты достигаются в сег-

ментах, где визуальное восприятие играет решающую роль: косметика, продук-

ты питания, товары для детей. 

Перспективы развития направления связаны с интеграцией технологий до-

полненной реальности, позволяющих потребителям взаимодействовать с упа-

ковкой в интерактивном режиме. «Умной упаковки», способной адаптироваться 

к условиям потребления и предоставлять персонализированную информацию. 

Необходимость значительных первоначальных инвестиций в технологиче-

скую инфраструктуру может стать барьером для малых и средних предприятий. 

Кроме того, сохраняется потребность в высококвалифицированных специали-

стах, способных эффективно интегрировать ИИ-инструменты в существующие 

бизнес-процессы. 

Развитие регулятивной среды и стандартизация ИИ-технологий в упако-

вочной индустрии станут ключевыми факторами масштабирования их приме-

нения. Российские регуляторы активно работают над созданием нормативной 

базы, обеспечивающей безопасное и эффективное использование искусственно-

го интеллекта в различных отраслях экономики. 
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Исследование демонстрирует, что применение искусственного интеллекта 

в создании дизайна упаковки представляет собой не временный тренд, а фунда-

ментальную трансформацию отрасли. Технологии машинного обучения и ком-

пьютерного зрения открывают беспрецедентные возможности для создания вы-

сокоэффективных упаковочных решений, основанных на глубоком понимании 

потребительских предпочтений и рыночных закономерностей. 

Перспективы дальнейших исследований связаны с изучением влияния 

культурных и региональных факторов на эффективность ИИ-генерированного 

дизайна, разработкой специализированных алгоритмов для российского рынка и 

созданием отраслевых стандартов применения искусственного интеллекта в 

упаковочной индустрии. Особый интерес представляет исследование возмож-

ностей интеграции ИИ-дизайна с технологиями устойчивого развития и эколо-

гически ответственного производства упаковки. 

Таким образом результаты исследования имеют практическую значимость 

для дизайнеров, маркетологов и производителей, стремящихся повысить конку-

рентоспособность своей продукции на современном рынке. 
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